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北京教育考试院指定助学单位—阳光培训         资询电话:010-64130961   64132004

全国2008年7月高等教育自学考试
国际市场营销学试题

一、单项选择题（本大题共15小题，每小题1分，共15分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1．社会市场营销观念是在市场营销观念的基础上引入了消费者利益和（　　　）

A．社会利益
B．企业利益

C．国家利益
D．个人利益

2．美国著名市场学家菲利普·科特勒提出的关于进入国际市场的决策模式，其包括多少个阶段？（　　　）

A．3
B．4

C．5
D．6

3．在进入国际市场的各种方式中，最简单易行的是（　　　）

A．间接出口
B．直接出口

C．直接投资
D．许可贸易

4．宝洁公司长期采用的目标市场国际营销策略是（　　　）

A．无差异型国际营销
B．差异型国际营销

C．密集型国际营销
D．防御型国际营销

5．根据产品生命周期理论，产品销售额开始急剧下降，逐渐丧失盈利能力，这一阶段称为（　　　）

A．投入期
B．成长期

C．成熟期
D．衰退期

6．无论进口商还是出口商,在选择以何种货币报价时最担心的问题是（　　　）

A．货款回收
B．销售数量

C．汇率的波动及其应对
D．价格的高低

7．顾客通常更愿意接受（　　　）

A．按他们本国货币报价
B．按外国货币报价

C．按第三国货币报价
D．按特别提款权报价

8．当出口商以外币报价而后汇率波动，这样企业的财政收入会受影响，这就是汇率波动引起的（　　　）

A．竞争风险
B．市场组合风险

C．交易风险
D．会计风险

9．以单一资本经营的10个以上分店组成的零售业或饮食组织,是最典型的连锁店,这叫做（　　　）

A．自愿连锁
B．正规连锁

C．特许连锁
D．超级连锁

10．举行真诚合作、互利互惠这一基本原则的是（　　　）

A．国际广告
B．人员推销

C．国际营业推广
D．国际公共关系

11．关系营销对国际市场营销的成功的重要性正在不断提高，而关系营销的重要途径就是（　　　）

A．国际广告
B．人员推销

C．营业推广
D．国际公共关系

12．企业的组织意义和组织机制赖以生存的基础，是（　　　）

A．战略
B．组织结构

C．企业制度
D．企业风格

13．波特认为，分析竞争优势的来源需要一种研究企业所进行的一切活动及其如何相互作用的系统方法。这一系统方法的基本工具是（　　　）

A．通用竞争战略
B．竞争环境分析

C．价值链分析
D．核心竞争战略

14．在实际经济活动中，生产者或消费者的活动对其他生产者或消费者带来的非市场性的影响，叫（　　　）

A．外部性
B．内生性

C．与环境有关的外部性
D．生产的外部不经济性

15．成员国之间通过协定或其他形式，对全部商品或一部分商品规定其特别的关税优惠，这是（　　　）

A．优惠贸易安排
B．自由贸易区

C．关税同盟
D．共同市场

二、多项选择题（本大题共5小题，每小题2分，共10分）

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

16．根据企业生产和经营活动进入国际市场的程度，以及企业的控制程度，国际市场进入模式通常分为（　　　　　）

A．出口进入模式
B．进口进入模式

C．合同进入模式
D．投资进入模式

E．合作进入模式
17．企业开展公共关系的常用方法有（　　　　　）

A．利用企业的品牌
B．利用新闻媒体

C．参与社会活动
D．组织宣传展览

E．提供各种服务
18．关税按照征收对象或商品流向可分为（　　　　　）

A．从量税
B．进口关税

C．出口关税
D．从价税

E．过境关税
19．国际营销与国内营销的区别主要在于（　　　　　）

A．市场营销环境的不同
B．营销者看待问题的视野不同

C．经营的产品不同
D．市场营销方案的差异

E．对营销人员的能力结构要求不同
20．影响国际营销的市场因素包括（　　　　　）

A．消费者的支付能力
B．市场结构

C．分销渠道
D．
竞争情况

E．供求状况
三、名词解释题（本大题共5小题，每小题3分，共15分）

21．人员促销

22．代理商

23．密封投标竞价法

24．品牌化

25．差异型国际营销

四、判断分析题（本大题共3小题，每小题5分，共15分）

判断正误，在题后的括号内，正确的划上“√”，错误的划上“×”，并简述理由。

26．在国际营销中，企业用外币还是本币报价没有差别。（      ）

27．特许经营与直接出口具有相似之处。（      ）

28．国际市场上一手资料的营销调研方法就是问卷设计。（      ）
五、简答题（本大题共5小题，每小题5分，共25分）
29．简述直接出口方式的优点。

30．简述影响消费者购买行为的文化因素。

31．多样化定价法有何缺点？

32．国际市场调研的难点表现在哪些方面？

33．简述国际收支的涵义。

六、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

34．如何运用国际产品的生命周期理论做出合理的国际营销决策？

35．试论国际营销定价策略中转移价格的作用。
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