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全国2006年7月高等教育自学考试

国际市场营销学试题

课程代码：00952

一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)
在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1．WTO框架下的世界多边贸易体制的形成，导致迅速增长的是（      ）

A．国际贸易
B．国际贸易增长率

C．世界经济增长率
D．贸易保护主义

2．1958年1月1日由法国、前西德、意大利、比利时、荷兰和卢森堡6国成立的区域经济集团叫（      ）
A．欧洲经济共同体
B．欧洲自由贸易联盟

C．欧洲共同体
D．欧洲联盟

3．有关企业国际营销各项活动的总体规划和安排，就是（      ）
A．长期计划
B．中期计划

C．综合计划
D．项目计划

4．企业经营思想集中体现了它的（      ）
A．策略
B．战略

C．目标
D．规划

5．在国外市场进行促销的有效工具是（      ）
A．国际广告
B．人员促销

C．国际营业推广
D．国际公共关系

6．企业派出外销人员与消费者或用户直接见面，介绍企业产品并达到销售产品的目的的一种促销活动，叫（      ）
A．广告促销
B．销售促进

C．人员促销
D．公共关系

7．企业在国外销售产品的市场区域叫做企业产品的（      ）
A．分销渠道
B．商品结构

C．市场战略
D．市场覆盖面

8．被出口企业指定销售其产品的商号叫做（      ）
A．分销商
B．代理商

C．进口商
D．供货商

9．国际营销组合中最活跃、最敏感的因素是（      ）
A．质量
B．广告

C．价格
D．数量

10．跨国公司实施转移价格的目的是（      ）
A．优惠东道国
B．降低公司的全球税赋

C．打击竞争对手
D．降低经营风险

11．从企业进入国际市场的实际过程来看，大多采取的进入方式是（      ）
A．先难后易
B．先易后难

C．先近后远
D．先远后近

12．在大多数情况下，企业走出国门的第一步采取的进入方式是（      ）
A．直接出口
B．间接出口

C．合同制造
D．特许经营

13．关于消费者实际购买过程的经典观点，是将其划分为（      ）
A．2个阶段
B．3个阶段

C．5个阶段
D．6个阶段

14．马斯洛认为人的需要按轻重缓急可以分为

A．3个层次
B．4个层次

C．5个层次
D．6个层次

15．在国际市场营销信息的搜集中，所用设计概念与收集的信息之间差距而产生的误差，称为（      ）
A．调查人员误差
B．处理过程误差

C．替代信息误差
D．回答误差

16．下列各项统计误差属样本设计误差的是（      ）
A．调研对象范围误差
B．替代信息误差

C．回答误差
D．测量工具误差

17．一国居民在一定时期内与外国居民之间的经济交易的系统记录，称为（      ）
A．国际流量
B．国际收支

C．国际储备
D．国际借贷

18．“比较优势”贸易理论的提出者是（      ）
A．亚当·斯密
B．大卫·李嘉图

C．凯恩斯
D.曼昆

19．千方百计推销产品，从扩大销售中获取利润，这种经营观念叫做（      ）
A．生产观念
B．推销观念

C．市场营销观念
D．社会市场营销观念

20．以“顾客导向、整合营销，从顾客需求的满足中获利”为基本特征的经营观念叫做
（      ）
A．生产观念
B．推销观念

C．市场营销观念
D．社会市场营销观念

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分,共10分)
在每小题列出的五个备选项中至少有二个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

21．国际市场调研人员研究出的有助于估计潜在市场机会又同时评估市场风险的两个具有代表性的指标是（        ）
A．通货膨胀率
B．消费物价指数

C．商务环境风险指数
D．古特诺和汉斯温度坡度

E．股票指数

22．格特·霍夫施塔德提出的跨文化分析方法的主要内容包括（        ）
A．个性化
B．差异化

C．地位差别
D．规避风险

E．男子气社会

23．市场细分的基础是消费者需求的（        ）
A．异质性
B．相似性
C．统一性
D．差异性

E．双向性

24．影响国际营销定价的因素包括（        ）
A．生产技术
B．营销目标

C．竞争情况
D．供求状况

E．政府的限制

25．营业推广的突出特点是（        ）
A．不规则
B．周期性
C．灵活多样性
D．短期效益比较明显

E．效果显示的周期较长

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分,共15分)

26．国际市场营销

27．国际市场调研
28．直接购买

29．转移价格

30．国际市场营销战略

四、判断分析题（本大题共3小题，每小题5分，共15分）

判断正误，将正确的划上“√”，错误的划上“×”，并简述理由。

31．不发达国家通常都依赖多种产品和多元化的贸易模式。(       )

32．根据国际产品生命周期理论，发明新产品的国家最先是该产品的进口国，后来成为该产品的出口国。(       )

33．营业推广的对象是生产商和广大的媒体。

五、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

34．简述解决国际争端的主要方法。

35．世贸组织的职能包括哪些方面?

36．在投资进入模式中，选择建立合资企业的方式有何优点？

37．企业在国际营销中应重视环境问题的原因有哪些？

六、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

38．略论国际分销渠道的选择。

39．试论经济全球化的发展趋势。
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