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北京阳光时代培训中心                                           咨询电话:010-64130960 64130961

 全国2005年7月高等教育自学考试

国际市场营销学（二）试题

课程代码：00952

一、单项选择题（本大题共20小题，每小题1分，共20分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1.企业能生产什么就生产什么，能生产多少就生产多少，这种经营观念叫做（　　　）
A.市场营销观念





B.推销观念

C.社会市场营销观念




D.生产观念

2.社会市场营销观念的基础是（　　　）
A.生产观念






B.推销观念

C.市场营销观念





D.计划观念

3.在一国国际收支项目中，国际工商企业一般情况下最关注的项目是（　　　）
A.经常项目






B.资本与金融项目

C.官方储备项目





D.错误与遗漏项目

4.进出口商品经过一国关境时，由政府所设的海关对进出口商品所征的税收称为（　　　）
A.关税







B.所得税

C.营业税







D.增值税

5.用一组与某产品在潜在需求量密切相关的变量来间接地估计该产品可能的需求量的方法，叫（　　　）
A.类比估计技术





B.多因素指标技术

C.回归分析技术





D.风险评估技术

6.国际市场营销调研的最后一个环节是（　　　）
A.问卷设计






B.二手资料搜集

C.数据分析






D.撰写调研报告

7.格特·霍夫施塔德提出从几个方面进行跨文化分析（　　　）
A.2个







B.3个

C.4个







D.5个

8.欧盟政府部门采购大约占其国内生产总值的（　　　）
A.20%







B.25%

C.30%







D.40%

9.现代市场营销学研究的主要内容是以什么为主的市场营销组合（　　　）
A.3Ps







B.4Ps

C.5Ps







D.6Ps

10.市场细分化是由谁于20世纪50年代提出的营销概念（　　　）
A.温德尔·史密斯





B.马斯洛

C.霍夫施塔德






D.蒙代尔

11.企业给销往任何市场的产品都制定统一的出厂价格，这种定价法叫做（　　　）
A.地心定价法






B.竞争导向定价法

C.成本加成定价法





D.标准化定价法

12.倾销是指企业将出口销售价格定得（　　　）
A.高于“合理的价值”




B.等于“合理的价值”

C.低于“合理的价值”




D.低于生产成本

13.除了那些财力雄厚的企业以外，一般中小企业适宜（　　　）
A.自己投资建立分销渠道



B.直接将产品销售给最终用户

C.将产品交给政府去销售



D.利用中间商来销售商品

14.一般来说，国际分销渠道的设计直接影响和决定企业对国际市场营销的（　　　）
A.依赖程度






B.控制程度

C.预测准确程度





D.熟悉程度

15.直接影响企业在公众心目中的形象，影响着企业市场营销目标市场的实现的国际促销方式之一是（　　　）
A.国际广告






B.人员推销

C.营业推广






D.国际公共关系

16.国际上最古老的、所有的企业都十分重视的促销方式是（　　　）
A.展览会和交易会





B.博览会

C.商品交易所






D.人员促销

17.有关国际营销的各项经营活动计划的总和，叫做（　　　）
A.国际营销策略





B.国际营销战略

C.国际营销计划





D.国际营销控制

18.企业要根据对国外市场的分析选择准备进入的国际市场，这就是（　　　）
A.目标市场选择





B.目标市场定位

C.目标市场细分





D.目标市场调研

19.与市场营销的全球化对应的必然是（　　　）
A.贸易全球化






B.生产全球化

C.品牌全球化






D.产品组合多样化

20.成员国相互取消贸易障碍，进行某种程度的合作与协作，以促进成员国之间的贸易经济发展，这就是（　　　）
A.区域经济集团化组织




B.世界贸易组织

C.关税同盟






D.共同市场

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有二个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。
21.在国际市场营销调研中，下列各项误差属测量误差的有（　　　   ）
A.替代信息误差



B.抽样误差

C.回答误差



D.调研对象范围误差

E.处理过程误差

22.马斯洛将人的需求层次分为（　　　   ）
A.生理需要



B.安全需要

C.社交需要



D.尊重需要

E.自我实现需要

23.间接出口方式的主要优点是（　　　   ）
A.风险大



B.风险小

C.成本低



D.简单易行

E.成本高

24.国际营销中的定价方法包括（　　　   ）
A.成本加成定价法



B.撇脂定价法

C.竞争导向定价法



D.标准化定价法

E.地心定价法

25.国际促销组合的主要目标是（　　　   ）
A.提高产量



B.提高销量

C.获得新顾客



D.改变消费者行为

E.树立企业良好形象

三、名词解释题（本大题共5小题，每小题3分，共15分）

26.社会市场营销观念

27.竞争导向定价法

28.国际分销渠道

29.公共关系

30.国际市场营销战略

四、判断分析题（本大题共3小题，每小题5分，共15分）判断正误，将正确的在题后括号内划上“√”，错误的划上“×”，无论正确或错误均需简述理由。
31.“自动”出口配额制是商品出口国出于自己的意愿而采取的限制向某国出口的措施。

（     ）

32.格特·霍夫施塔德认为个性化色彩较浓的国家包括美国、英国和荷兰等。（     ）

33.有关发达国家新产品成败的研究表明，新产品开发成功最主要的是重视技术的更新。

（     ）

五、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

34.简述独资经营方式的优点。

35.简述转移定价策略可能遇到的困难。

36.在国际分销渠道决策中选择直接渠道有何好处？

37.简要回答国际市场营销计划的基本内容。

六、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

38.试述国际营销社会文化环境的主要内容。

39.试阐述产品生命周期的各阶段及其特点。
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