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全国2005年7月高等教育自学考试

国际商务管理学试题

课程代码：00947

一、单项选择题（本大题共25小题，每小题1分，共25分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。
1．《中华人民共和国合同法》规定，格式条款与非格式条款不一致的，应当（　　　）

A．采用格式条款

B．采用非格式条款

C．任意采用一种条款

D．重新议定条款

2．一般来说，员工为工作花费时间最多的国家是（　　　）

A．日本

B．英国

C．法国

D．美国

3．国际市场产品开发的基本策略主要有四种，包括（　　　）

A．产品延伸、产品适应、产品价格、国际产品

B．产品延伸、产品创新、产品适应、产品价格

C．产品延伸、产品创新、产品适应、国际产品

D．产品延伸、产品适应、产品价格、产品促销

4．不允许支付利息的宗教是（　　　）

A．天主教

B．伊期兰教

C．印度教

D．新教

5．根据提单抬头不同，海运提单分为（　　　）

A．清洁提单和不清洁提单

B．已装船提单和备运提单

C．直达提单和转船提单

D．记名提单和指示提单

6．下列哪种不属于拖延型谈判策略采用的战术（　　　）

A．疲劳轰炸

B．重复立场

C．不明确表态

D．声东击西

7．通过协商解决国际商务纠纷的缺点是（　　　）

A．节省诉讼费

B．增进双方的友好关系

C．有利于协议的执行

D．协议不具有法律效力

8．处于技术生命周期第二阶段的是（　　　）

A．创新阶段

B．成长阶段

C．成熟阶段

D．衰退阶段

9．世界上最大的多边贸易组织是（　　　）

A．乌拉圭回合

B．世界银行

C．国际货币基金组织

D．世界贸易组织

10．国际工程承包的特点是（　　　）

A．差异性小

B．综合性弱

C．项目周期短

D．风险大

11．最基本的企业营销组合工具4P是指（　　　）

A．产品、价格、计划、促销

B．产品、价格、计划、请求

C．产品、价格、渠道、促销

D．产品、价格、计划、渠道

12．保护关税的目的是（　　　）

A．保护本国消费者

B．保护本国消费市场的健康发展

C．保护本国产业的发展

D．保护外国产品的销路

13．业主要求承包商按照规定完成全部工程而付给其确定价款的合同称为（　　　）

A．单价合同

B．总价合同

C．总包合同

D．分包合同

14．世界上第一台电子计算机研制出的时间是（　　　）

A．1946年

B．1905年

C．1950年

D．1988年

15．经营地域比较广阔而且地域差异较大的企业，一般而言，应建立（　　　）

A．职能型组织

B．产品型组织

C．分散型组织

D．地域型组织

16．以下说法中正确的是（　　　）

A．发达国家人口增长率高于发展中国家

B．发展中国家人口增长率高于发达国家

C．人口增长率与国家经济发达程度之间没有关系

D．随着收入水平上升，人口增长率呈现上升的趋势

17．关税可以分为（　　　）

A．从量税和从价税两种

B．从量税 、从价税、选择税三种

C．从量税 、从价税 、混合税三种


D．从量税 、从价税、选择税和混合税四种

18．对于国际商务活动而言，有两种成本是至关重要的，即（　　　）

A．生产成本与沟通成本





B．沟通成本与运输成本

C．生产成本与运输成本





D．固定成本与变动成本

19．国际投资项目的资本预算包括的两个步骤是（　　　）

A．现金估计和现金流量折现




B．现金流量估计和现金折现

C．现金流量估计和利润折现




D．现金流量估计和现金流量折现

20．世界上最重要的国际流通货币是（　　　）

A．美元









B．欧元

C．英镑









D．日元

21．属于企业内部生产不足之处的是（　　　）

A．灵活性太强








B．生产过程协调容易

C．对企业资源要求不高






D．内部生产的灵活性较差

22．在国际商务流动中，对交易对象进行评估的基本方法是（　　　）

A．算术平均积分法







B．加权平均积分法

C．指数平滑法








D．移动平均法

23．企业制定国际竞争战略的着眼点主要包括（　　　）

A．区位优势、规模经济、学习经济

B．规模经济、区位优势、政策适应、市场适应

C．市场适应、区位优势

D．区位优势、规模经济、学习经济、政策适应、市场适应

24．调研人员通过改变某些变量的值而保持其他变量不变，用以衡量这些变量（这些变量称为自变量）对我们关注的一些变量的变化的影响（这些变量称为因变量），这种方法称为（　　　）

A．询问法









B．观察法

C．实验法









D．访问法

25．国际经营发展的四个阶段中，属于第三阶段的是（　　　）

A．间接出口









B．直接出口

C．国际化经营








D．全面的跨国经营

二、名词解释题（本大题共5小题，每小题3分，共15分）

26．IMF

27．出口信贷

28．离岸货币市场

29．不正当竞争

30．国际产品

三、简答题（本大题共5小题，每小题4分，共20分）

31．简述技术进步所引致的国际商务活动模式的主要变化。

32．影响跨国企业生产地点选择的主要因素有哪些？

33．简述欧盟共同政策的主要内容。

34．简述项目评估应遵循的原则。

35．简述服务商品的特点。

四、论述题（本大题共2小题，第36小题12分，第37小题13分，共25分）

36．试述国际商务项目管理的特殊性。

37．试述WTO的宗旨、目标与基本职能。

五、案例分析题（本大题共1小题，共15分）

38．背景资料：北京汽车厂（现为北京吉普有限公司）建于1965年，是中国当时唯一一个生产轻型越野车的工厂。产品基本型号为BJ-212。该车型是仿造苏联的产品设计的，已经有些过时，正需要引进新的产品。而且该公司的设备已经很陈旧，企业的领导急切希望获得资金和设备改进生产。随着中国改革开放不断深入，美国汽车公司也希望开拓中国市场。经过双方4年多的接触磋商。1983年5月，双方在人民大会堂签署了合资协议，建立 一个期限为20年（可延期），中、美双方股权分别为68.7%和31.3%的合资企业。协议中规定，100多名中国经理和工程师将在美国接受6个月的培训，美国汽车公司投入800万美元的现金和价值800万元美元的预付特许权使用的技术，新的企业将生产切诺基（cherokee）汽车。

1980年法国雷诺汽车公司收购了美国汽车公司46%的股权；1987年雷诺汽车公司将其在美国汽车公司46%的股权转让给美国克莱斯勒公司，克莱斯勒公司也随之成为北京吉普有限公司的股东之一。现在，切诺基已经成为中国著名的汽车品牌。

思考问题：

1、美国汽车公司为什么要向中国转让技术，建立合资企业？

2、北京汽车厂为什么要与美国汽车公司合作？
3、技术产品定价存在哪些困难？
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